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Masalah & Urgensi

Perkembangan komunitas upcycling di Indonesia
memang sudah ada, tapi komunitas tidak banyak
yang mengajarkan cara untuk mengolah limbah itu
sendiri. Perspesi yang hari ini kita miliki bahwa
limbah plastik dan dianggap semata. Padahal, kita
juga bisa menjadi salah satu untuk mengubah
persepsi tersebut dengan menjadi pelaku atau
mendukung komunitas.

Key Point

* Promosi Interaktif
e Exposure Audience
« Community Awareness

Urgensi GUDRND

Pemilik komunitas GudRnD bernama Untung memiliki
keinginan untuk memaksimalkan pemanfaatan promosi
digital GudRnD. Pengaruhnya promosi ini mendorong
audiens untuk terlibat yang akan meniciptakan
pengalaman baru dengan potensi loyalitas pada program,
tidak bersifat satu arah namun pendekatan emosional
seperti memberikan respon tantangan dan kepuasan.




Masalah sosial

GudRnD sebagai komunitas upcycle yang menawarkan
pengalaman unik, belum dikenal secara luas oleh
masyarakat terutama di target audiens Jakarta.

Masalah Desain

Masih mengandalkan media promosi statis belum
memanfaatkan pemasaran digital secara interaktif dan
pesan yang kuat, sehingga kurang efektif dalam
menarik calon pengunjung.

~

Rumusan Masalah

Bagaimana perancangan promosi interaktif komunitas
GudRnD untuk Gen Z usia 19-23 tahun di Jakarta?

Solusi

Merancang Promosi Interaktif Komunitas GUDRND
Untuk Terkait Isu Limbah Plastik dan diharapkan
masyarakat dapat aktif ikut serta dalam aksi upcycle.
Dengan promosi ini diharapkan dapat meningkatkan
kesadaran dan minat masyarakat untuk terlibat dalam
program trend upcycle.Menggunakan media Promosi
interaktif dengan media utama website
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’ a}gamsa ﬁép-malam dan blasanya kaiau bukan
rjakan deadline di kafe sambil scroll sosial

-_lki_ﬁﬂ_ t_u_gags_, bukan sampah _p_la_stlk
n buang bungkusnya sembarangan.
itampilkan dan terlihat keren di sosial
ribet dan mahal. Tujuannya ingin
di puji oleh orang lain.

Uh = A

| PERSONALITY

Introvert / Extrovert

Intuitive / sensing

Thinking / Feeling
I

Judging / Percieving
I ——

FRUSTATIONS

1. Masih ragu untuk ikutan upcycle karena merasa kotor dan ribet

2. Merasa bukan tanggung jawab mereka sendiri karena habbit

3. Mungkin menyadari trend upcycle tapi belum merasakan
manfaat emosional (tidak ada rasa bangga atau excitement)

y GOALS

1.Mengikuti trend upcycle melalui program GudRnd secara
perlahan
2.Meningkatkan minat untuk terlibat dalam program




EUNIKE LOIS

@ 22 Tahun

™ 087183919029

@ Jakarta Barat

Rp 6.000.000 - 7.000.000
BIOGRAPHY

‘Seorang mahasiswi aktif yang sedang mencari pekerjaan dan
masa transisi. yang khususnya di jakarta barat. Suka lari pagi
dan aktif di komunitas kampus yang mendukung gaya hidup
positif. Dia sadar hidup di lingkungan yang kotor dan merasa
tiap hari jalan yang dia tapaki semakin mengganggu karena
'sampah dan polusi.

MOTIVATION

‘Tiap pagi suka lari pagi, baginya me time adalah menenangkan

pikiran dan percaya kalau perempuan harus kuat, mandiri dan
‘sehat. Bukan cuman buat tampil keren, tapi membuktikan
dirinya bisa berdiri diatas kaki sendiri. Baginya urusan sampah
ada 'pet‘ugas,- dan dia cukup menjaga diri sendiri saja. Prinsip
_hi_d'upn__yé adalah cukup aware dengan kesehatan dan sekitar
tapi memfakgska_n' pada kesehatan pribadi.

PERSONALITY

Introvert / Extrovert

Intuitive / sensing

Thinking / Feeling

Judging / Percieving

FRUSTATIONS

1.Merasa petugas sudah ada yang membenarkan masalah
timbulan sampah

2.Tidak mau mencoba hal yang kotor

3.Mungkin menyadari trend upcycle tapi belum merasakan
manfaat emosional (tidak ada rasa bangga atau
excitement)

GOALS

1.Mengikuti trend upcycle melalui program GudRnd secara
perlahan
2.Meningkatkan minat untuk terlibat dalam program




Membuat barang yang
lama menjadi nilai yang
baru dan fungsi yang
lebih baik. Seperti
upgrade benda

TRASH TO TREASURE

~ Rethink |

Lewat dari kebiasaan
yang menganggap bahwa
limbah bukanlah tugas
pribadi perorangan tetapi
bagian pemerintah.

Menggunakan hal hal
yang simpel dan kita rasa
tidak berguna, menjadi
sesuatu yang berguna
kedapannya dan justru
sustainable




Tone Of Voice

Playful

Vibrant

Uplifting




Key Visual




Consideration

1.Melihat poster iklan
2.Melihat Instagram ads
3.Melihat signage
4.Melihat Feeds Ads

Pengalaman Positif

1.Melihat Rating Google
Maps

2.Melihat isi feed
instagram

3.Mencari rute ke Kemang
Mall

Pengalaman Positif

Google Maps

1. Mengunjungi website
photobooth

2. Mengunjungi Booth
Offline

3. Mendaftar di kasir booth

Pengalaman Positif

Pengalaman Negatif

Customer Joume

Experience

1.Membeli barang
(product GUDRND) yang
dipromosikan atau blind

2. Mengikuti program
workshop GUDRND di
Booth

3. Mencoba Photobooth

web atau Photobooth

Pengalaman Positif

Pengalaman Negatif

post visiting

1.Share foto strip ke media
sosial

2.Sharing cerita
pengalaman kepada
teman dan keluarga

Pengalaman Positif

Pengalaman Negatif




Touch Point Persona

Customer Journey And Touch point
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GUDRND @_gudrnd

A group of hands-on tinkerers with a playful spirit

GudRnD adalah kelompok perekayasa di ekosistem
Gudskul. Kami fokus pada riset dan rekayasa sebagai
alternatif pengembangan dan penyebaran pengetahuan,
dengan pendekatan eksperimental.

Kegiatan kami mencakup eksperimen hidroponik,
elektronika, mekanika, dan terutama daur ulang plastik
kemasan. GudRnD terbuka untuk kolaborasi dan berbagi
pengalaman demi mendorong inovasi dan pertumbuhan
pengetahuan bersama.

Visi

Menyelenggarakan  workshop, pelatihan, dan forum berbagi

pengetahuan seputar pengolahan limbah, inovasi material, dan
kesadaran lingkungan baik di tingkat lokal maupun internasional.
Kegiatan ini telah dilakukan di berbagai wilayah, mulai dari Jayapuraq,
Aceh, Lombok, Pontianak, Surakarta, Yogyakarta, Bekasi, Jakarta,
Pandeglang, Bantar Gebang, hingga Bogor, serta di berbagai kota global
seperti Seoul, Tokyo, Kassel, Dakar, dan Senegal.

GudRnD mengembangkan pendekatan berbasis praktik yang terstruktur
namun terbuka untuk eksplorasi. Aktivitas kami dibangun di atas empat
pilar utama yang saling terhubung mulai dari pengumpulan sampah
hingga distribusi produk. Setiap langkah dirancang untuk memperkuat
dampak sosial dan lingkungan, sambil mendorong partisipasi aktif dari
masyarakat. Keempat pilar ini menjadi fondasi kerja kolektif kami dalam
menciptakan solusi daur ulang yang berkelanjutan dan relevan.
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Attention

IG Story Ads

IG Feeds Ads

Digital Signage

Billboard

Street Banner

Interest

Search

Feeds IG

Action

Phototbooth
Offline

Feeds IG

Booth

Website

Share

Template IG
Story Filter




Attention/ Interest

IT'S NOT JUST W
A TRASH

BOOTH GUDRND




Search

Our Program

Foms ary ot o v e T 24, ot bt
Pt Praap o oh ey

OPERASI PLASTIK




Implementasi




Media Share




| sign System-Web
L Media Utama —J




Information Architecture
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Ine User Journey

TN

Customer Experience

Consideration

1.Ingin mencari
pengalaman baru

2 Merasa stuck dengan
kesibukan pekerjaan
dan tuntutan.

3.Merasa ingin peduli

lingkungan sekitar tapi

tidak tau mulai dari
mana

Bosen, Kawathir lelah

Media Touchpoints ] -

5.Mencari informasi soal
upeycling yang menjadi
solusi limbah

6.Mencari komunitas
yang ada di jakarta

7.Tidak kepikiran bahwa
bisa membuat barang
baru dengan kreatif

Penasaran, biasa saja

Instagram/physical promo

Scenario

menarik sekaligus sustainable, tapl tidal
ingin mengganggu kesibukannya

Experience

8.Membeli barang

(product GUDRND) yang
dipromosikan atau blind

buy

‘9.Mengikuti program
workshop GUDRND di
Booth

10.Mencoba Photobooth

web atau Photobooth

Antusias, terkesima

Booth/Photobooth

photobooth web, lalu rmendatangi
GUDRND untik menukar hadiah.

i Expetati ons
Eunike Ingin mencoba hal baru yang Mendapat kesenangan das) mencobia
k

post visiting

11.Ekspetasinya dipenuhi
merasa mendapat
‘sebuah pengetahuan
baru

12.Dapat dipuji oleh orang
lain karena peduli
dengan lingkungan dan
membagikan cerita
kebanyak orang

Pengalaman Positif

instagram







TRASH TO TREASURE







Thank You



